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摘 要：地方文化具有显著的独特性特征，其由地区人文社会所孕育并发展而成。在文化自信、文旅发展等时代背景下，设计人员

将地方文化引入包装设计、产品营销推广中具有多方面的意义，比如提高产品视觉冲击力、提高包装的艺术内涵、激发消费者的购

买意愿等。文章将探讨地方文化在包装设计及营销推广的应用意义、应用原则、应用思路，并从应用难点角度提出一些应用建议，

旨在提升地方文化在包装设计及营销推广的应用效果，助力地方文化更好地传承、传播。
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Abstract: Local culture has significant unique characteristics, which are nurtured and developed by regional humanistic society. In the con‐
text of cultural confidence and the development of cultural tourism, designers' introduction of local culture into packaging design and prod‐
uct marketing has multiple meanings, such as enhancing the visual impact of products, improving the artistic connotation of packaging, and 
stimulating consumers' willingness to purchase. The article will explore the application significance, principles, and ideas of local culture in 
packaging design and marketing promotion, and propose some application suggestions from the perspective of application difficulties, aim‐
ing to enhance the application effect of local culture in packaging design and marketing promotion, and help better inherit and spread local 
culture.
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一、地方文化在包装设计及营销推广的应

用意义

（一）提高包装设计效果

一方面，地方文化引入产品包装设计中，可以增强产品

包装的视觉冲击力，比如设计人员根据地方传统文化，选择

一些能彰显地方文化特色的图案、符号、色彩、材质等，能解

决产品包装设计的同质化问题，提高对消费者的吸引力。

另一方面，地方文化引入产品包装设计中，还能提高产品包

装的文化内涵，比如在一些茶文化浓厚的地区，茶企业结合

地方特色的茶文化，能彰显自身产品的特色与韵味，提高产

品包装的艺术内涵，有助于促进文化传承及发展。

（二）增强消费者的购买意愿

地方文化融入包装设计、产品营销推广中，能增强消费

者的购买意愿。比如一些消费者会受到产品包装中文化元

素的吸引，愿意购买相关产品，同时结合地方文化的产品营

销推广，将会得到其他地区消费者的支持，增强消费者的购

买意愿。

（三）形成品牌效应

地方文化在包装设计及营销推广的应用，可以形成品

牌效应。比如包装设计中，设计师将地域文化中的色彩、文

字、图案等元素融入包装设计中，能使包装具有辨识度、独

特性，在同类商品中脱颖而出，形成品牌效应。再如产品营

销推广环节，营销人员可以将地方文化元素作为突破口，制

作具有地方文化元素的推广海报、推广短视频，不仅能增强

产品在市场中的竞争力，也能逐渐形成具有特色文化的产

品品牌。
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二、地方文化在包装设计及营销推广的应

用原则

地方文化应用于产品包装设计、产品营销推广中，能推

进相关工作变革，提高产品在市场中的竞争力，同时也有利

于地方文化的传承及传播。地方文化在实际应用中，需要

遵循以下原则：

（一）适宜性原则

产品包装设计及营销推广中引入地方文化，要遵循适

宜性原则。比如产品包装设计中，设计人员需要先了解地

方文化情况，包括民俗文化情况、饮食文化情况、自然景观

文化情况等，挑选适宜产品的文化元素，包括图案元素、色

彩元素、材料元素，实现产品包装的创新性设计。再如产品

营销推广中，营销人员应基于适宜性原则设计营销推广方

案，比如推广中需紧密结合地方文化的现状以及文化背景，

确保所选择的传统文化与产品营销相适应，提高产品营销

推广效果。

（二）环保性原则

产品包装设计、营销推广中引入地方文化时，相关人员

需遵循环保性原则。比如产品包装设计方面，设计人员可

以选择具有地域特色的环保材料、环保图案，凸显产品包装

个性化同时，也能传递环保理念，避免产品包装对环境的负

面影响。再如产品营销推广中，营销人员应遵循环保性原

则，挖掘具有地域特色的环保文化，包括山水景观文化、风

俗习惯文化等，提高产品在市场推广中的竞争力、影响力，

并能传播地方文化，形成社会共识。

（三）艺术性原则

产品包装设计、营销推广中引入地方文化，需遵循艺术

性原则。比如产品包装设计方面，设计人员不能过于偏向

文化的挖掘，还要关注地方文化与产品包装的适宜性，使其

结合后具有艺术内涵，只有这样才能发挥地方文化应用价

值，提升产品包装设计效果。

三、地方文化在包装设计及营销推广的应

用思路

地方文化具有独特的区域特色，引入产品包装设计、营

销推广中，不仅能提高包装设计效果，激发消费者购买意

愿，同时也能促进地方文化传承、传播。为了提升地方文化

在产品包装设计、营销推广中的应用效果，以下将探讨一些

应用思路，希望能为地方文化在包装设计及营销推广中的

应用提供参考。

（一）直接应用

产品包装设计、营销推广中，可以直接应用地方文化，

以云南普洱茶产品为例，云南普洱茶产品的包装中采用了

绿色、灰色，这样能彰显茶叶的自然特性，使消费者能感受

到自然、健康，同时设计人员还在图案设计方面使用传统手

绘茶园图案，配合简洁文字，能更好地凸显云南地区的文化

底蕴，符合当前时代消费者的需求。另外，在产品推广营销

中，营销人员可以直接运用地区的文化元素，比如成都地区

的产品营销推广中，加入熊猫类型的图案，将能提升产品的

个性化，迎合国内外消费者的喜好。

（二）不断创新

在产品包装设计、营销推广中应用地方文化，可以从不

断创新着手。比如设计人员在设计产品包装时，先了解地

区有哪些民俗文化，之后挑选适合产品的文化元素，并从产

品营销角度不断创新，运用错视、分割、近似、重复、渐变、对

比、变异、发射等设计技巧，从而提升产品包装设计的效果。

再如营销人员在产品的推广营销时，可以选择适合的地方

文化，将其制作成符合地区实际的短视频，这样不仅能提升

地方文化的应用效果，也能实现地方文化的传承、传播。

（三）故事传达

地方文化在产品包装设计及营销推广中的应用，可以

从故事传达着手。比如以茶叶产品的包装设计为例，设计

人员从地方文化中挖掘设计元素，注重讲述地方茶叶的发

展历程、采摘工艺等，让包装成为地方文化的展示通道，提

升地方文化的传承、传播效果。再如茶叶产品的营销推广

中，设计人员要注重地方文化底蕴，结合地方文化历史发展

情况，制作故事传达的推广短视频，让消费者不仅能被地方

文化所吸引，也能提高对产品的好印象，形成良好的市场口

碑，实现产品营销推广的要求。

四、地方文化在包装设计及营销推广的应

用难点

产品包装设计、营销推广中应用地方文化，会遇到一些

应用难点，如产品包装与地方文化不协调、营销推广方案不

完善、队伍素质较低等，以下将进行详细阐述：

（一）产品包装与地方文化不协调

在产品包装设计中，地方文化的应用可能会面临不协

调的难点问题，主要原因可能是缺乏地方文化前期调研，对

地方文化了解较少；未与消费者积极互动，了解消费者的一

些需求及建议等。
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（二）产品营销推广方案不完善

地方文化在产品包装设计中的应用，会面临产品营销

推广方案不完善的难点问题，比如缺乏明确目标受众群体、

营销推广内容有待优化、推广渠道单一等，这些因素将会影

响产品营销推广的水平。

（三）设计及营销队伍素质较低

地方文化要想在产品包装设计、营销推广中发挥作用，

队伍素养能力是关键，决定着地方文化的应用水平。如果

设计人员、营销人员的素养能力较低，可能无法满足地方文

化的需求，比如设计人员对地方文化引入不重视，对地方文

化元素的挖掘不足；设计人员在包装设计中应用地方文化，

缺乏创新性设计等。

五、地方文化在包装设计及营销推广的应

用建议

产品包装设计、营销推广中应用地方文化，能提高包装

设计效果，促使产品形成品牌效应。但在实际应用中会面

临一些难点问题，影响地方文化在产品包装设计中的应用效

果。本章节将探讨地方文化在包装设计及营销推广，提出一

些应用建议，希望能提升产品包装设计及营销推广水平。

（一）注重包装设计与地方文化协调

在产品包装设计中应用地方文化时，要注重包装设计

与地方文化协调。一方面，包装设计人员要充分调研地方

文化，了解地方有哪些文化元素，选择适合产品的文化元素，

确保包装设计与地方文化协调。另一方面，包装设计人员也

要积极与消费者互动，通过互动方式找出产品包装与地方文

化不协调的地方，不断优化、改进，提升包装设计效果。

（二）完善产品营销推广方案

地方文化在产品营销推广中的应用，会面临方案不完

善的问题。为了提升地方文化在产品包装设计中的应用效

果，企业要注重完善产品营销推广方案，不断提升产品营销

推广水平。第一，明确目标受众。企业要先确定目标受众

群体，之后再引入恰当的地方文化，比如目标群体为6-14岁

的儿童群体时，地方文化的选择、应用要满足儿童群体的需

求。第二，优化营销推广内容。地方文化在产品营销推广

中的应用中，企业可以从优化营销推广内容的角度出发，比

如营销中关于地方文化的内容，要具备真实性、现实性，注

重审核文化内容质量，找出其中的问题。第三，拓展推广渠

道。地方文化在产品营销推广中的有效应用，离不开畅通、

多样化的渠道支持，比如营销人员除了采用广告推广之外，

也要关注数字营销、新媒体营销等，利用线上购物平台、短

视频等进行产品的营销推广，这样不仅能提升地方文化的

影响力，也能增强产品的营销推广效果。

（三）组建专业化设计及营销队伍

地方文化在包装设计、营销推广中的应用，离不开高素

质的设计、营销队伍。相关企业应从地方文化有效应用出

发，制定引才、育才方案，组建专业化设计、营销队伍。第

一，引进人才。引才是组建高素质设计、营销队伍的方式之

一。企业应从地方文化应用角度出发，拟定相应的引才方

案，明确对设计人才、营销人才的需求，确保其具备地方文

化应用的能力，实现组建专业化队伍的目标。同时引才之

后，企业也要关注设计人才、营销人才的一些需求，如人才

对薪酬的需求、人才对岗位的需求等，结合人才需求对现有

制度体系进行调整，从而提升人才建设水平。第二，培育人

才。企业在组建专业化设计、营销队伍时，要注重对现有设

计人员、营销人员的培育。以地方文化应用为例，企业可以

先调查设计、营销人员对地方文化应用的认识及能力，之后

根据调查结果拟定针对性的培训教育方案，使设计人员、营

销人员掌握地方文化应用要点，不断提升产品包装设计、产

品营销推广的水平。

六、结束语

综上所述，地方文化为产品包装设计、营销推广提供了

新路径，不仅能增强产品包装设计的文化内涵，也能提高产

品营销竞争力，形成不错的市场口碑。为此，文章探讨地方

文化在包装设计及营销推广，提出一些应用建议，比如包装

设计人员要充分调研地方文化，了解地方有哪些文化元素，

选择适合产品的文化元素；产品营销推广中关于地方文化

的内容，要具备真实性、现实性，注重审核文化内容质量，找

出其中的问题；拟定相应的引才方案，明确对设计人才、营

销人才的需求，组建专业化队伍等。希望上述探讨与分析

能为地方文化在产品包装设计、营销推广中的应用提供参

考，促进地方文化更好地传播。
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